PODSUMOWANIE
TRENDY 2026

1.OSTROZNIEJSZE | BARDZIEJ RACJONALNE PODEJSCIE
ROLNIKA DO ZAKUPOW (MUST HAVE VS POSTPONED)

2.WIEKSZA ROLA POROWNAN, DANYCH ORAZ
DOSWIADCZEN INNYCH ROLNIKOW

3.WIEKSZY NACISK NA BUDOWANIE ZAUFANIA DO
MARK| POPRZEZ AUTENTYCZNOSC, EDUKACIJE,
WIARYGODNOSC | TRANSPARENTNOSC

4. WIECEJ TRESCI EDUKACYIJINYCH, EKSPERCI FIRMY
ANGAZOWANI DO ICH TWORZENIA

5.INTENSYFIKACJA TRESCI WIDEO, ZWtASZCZA
KROTKICH FORMATOW

6.ROSNACA JAKOSC MATERIALOW WIDEO

7.CZESTSZE | BARDZIEJ TRWALE WSPOLPRACE Z
MIKRO-INFLUENCERAMI

8.WIEKSZA ILOSC KOLABORACIJI Z UDZIALEM ROZNYCH

) | PODMIOTOW

g”f 9.WCHODZENIE FIRM AGRO NA PLATFORME TIKTOK,

J‘g INTENSYFIKACJA OBECNOSCI NA YOUTUBE

10.ROSNACE ZNACZENIE E-COMMERCE W AGRO

< DigiBee




