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REKOMENDACJE
MARKETINGOWE DLA
MAREK AGRO NA 2026 ROK

1.Komunikuj sie jezykiem optacalnosci (ROI) - Rolnik 2026 kupuje tylko to, co ma jasny wptyw
na plon, koszty lub ryzyko.
2.Pozyskuj zdjecia i nagrania z pola - zdjecia i filmy z realnych gospodarstw dziatajg lepiej niz
~idealne” materiaty reklamowe, pokazuj dowody z pola, nie deklaracje marketingowe.
3.Twérz wiecej tresci edukacyjnych - nie tylko powigzanych z produktem.
4.Badz partnerem dla rolnika - wspieraj rolnika w podejmowaniu decyzji, nie tylko w zakupie.
5.Nie naduzywaj grafik Al - uzupetniaj komunikacje o galerie prawdziwych zdjec¢ z pola.
6.Buduj dtugofalowe relacje z klientami - z najlepszymi klientami umow sie na nagranie z ich
pola, doswiadczenia innych rolnikéw sg kluczowe w procesie decyzyjnym.
7.Wykorzystuj wideo jako gtéwny format komunikacji - krotkie wideo do inspiracji i zasiegu,
dtuzsze formy do edukacji i budowania autorytetu.
8.Zadbaj o jakos¢ publikowanych filméw - szkolenie dla wybranych doradcéw i ekspertéw
z tworzenia wideo, inwestycja w sprzet, zaangazowanie agencji.
9.Zaléz konto na TikTok jezeli jeszcze nie masz - rolnicy sg tam obecni i aktywni,
a koszty dziatann marketingowych sg niskie.
10.Szukaj mniejszych influenceréw gotowych na trwate wspétprace
11.Angazuj ekspertéw i praktykéw, nie tylko influencerow
12.Szukaj oséb i podmiotéw do kolaboracji - wspotprace zwiekszajg zasiegi i wiarygodnosc.
13.Zwieksz inwestycje w marketing e-sklepu - teraz jest dobry czas aby zajg¢ pozycje lidera.
14.Przyciagaj promocjami do e-commerce - rolnicy szukajg korzystnych ofert w internecie,
przyciggnij nowych klientow okazjonalnymi promocjami tylko w e-sklepie.
15.Zadbaj o petne i obszerne opisy produktéw - rolnicy oczekujg petnej informacji
16.Segmentuj komunikacje wedtug skali gospodarstwa - wieksze do kontaktu z doradcg,
mniejszych kieruj do e-commerce.

17.Rozdziel komunikacje do mtodych i starszych rolnikéw - dopasuj tresci do specyfiki kanatow.



